Busta C – Allegato 5 Disciplinare di gara
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GARA A PROCEDURA APERTA

SERVIZI DI COMUNICAZIONE E FORNITURA DI MATERIALE PER LE ATTIVITÀ ORDINARIE DI RAPPRESENTAZIONE AL PUBBLICO DI FORMA.TEMP 
(CIG 86483869E4)
Schema di offerta economica
DICHIARAZIONE DI OFFERTA ECONOMICA
A Forma.Temp

Piazza Barberini, 52 – 00187 Roma
GARA A PROCEDURA APERTA PER L’APPALTO DEI SERVIZI DI COMUNICAZIONE E FORNITURA DI MATERIALE PER LE ATTIVITÀ ORDINARIE DI RAPPRESENTAZIONE AL PUBBLICO DI FORMA.TEMP 

Il/la sottoscritto/a ________________________________________________________________________________________

(cognome e nome)

nato a ___________________________________________________________________________ ( _ _ ), il _ _ / _ _ / _ _ _ _
(luogo) 









 (prov.) 
(data)

residente a ______________________________________ (_ _), Via _________________________________________ , n. _ _ _
(luogo)


              (prov.) 




(indirizzo)

in nome del concorrente “ _________________________________________________________________________________”

(denominazione e ragione sociale)

con sede legale in ______________________________________ (_ _), Via ___________________________________, n. _ _ _ ,

(luogo) 




   (prov.) 



(indirizzo)
nella sua qualità di (barrare la casella che interessa):
□ Titolare o Legale rappresentante




□ Procuratore speciale/generale
del soggetto che partecipa alla gara in oggetto nella sua forma giuridica di (barrare la casella che interessa):
□ Ditta individuale (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45, comma 2, lett. a);

□ Società (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45, comma 2, lett. a) (specificare tipo __________________);

□ Consorzio tra società cooperativa di produzione e lavoro (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45, comma 2, lett. b);

□ Consorzio tra imprese artigiane (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45, comma 2, lett. b);

□ Consorzio stabile (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45, comma 2, lett. c);

□ Mandataria di un raggruppamento temporaneo (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45, comma 2, lett. d);

-
□ tipo orizzontale

□ tipo verticale

□ tipo misto

-
□ costituito

□ non costituito;

□ Mandataria di un consorzio ordinario (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45, comma 2, lett. e);

□ costituito    □ non costituito;

□ Aggregazione di imprese di rete (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45, comma 2, lett. f);

□ dotata di un organo comune con potere di rappresentanza e di soggettività giuridica;

□ dotata di un organo comune con potere di rappresentanza ma priva di soggettività giuridica; 

□ dotata di un organo comune privo del potere di rappresentanza o se la rete è sprovvista di organo comune, ovvero, se l’organo comune è privo dei requisiti di qualificazione richiesti per assumere la veste di mandataria;

□ GEIE (d.lgs. 50/2016 s.m.i. - art. 45 – comma 2 - lett. g),
OFFRE
	Tabella A

Servizio di gestione e progettazione
(§ 3.1 del Capitolato tecnico)
	Importo stimato a base di gara

IVA esclusa
	Importo complessivo OFFERTO
IVA esclusa

(TOTALE 1)

	- N. 1 Piano di Comunicazione;
- Almeno n. 3 aggiornamenti del Piano di comunicazione;
- Almeno n. 2 proposte progettuali - definizione mood, concept e guidelines di progetto da declinare su strumenti operativi;

- Almeno n. 2 Key visual per nuovo servizio o messaggio aziendale e/o istituzionale;

- Almeno n. 2 progetti - progettazione marchio - elaborazione di loghi dedicati a specifici servizi o iniziative;

- Almeno n. 6 ideazioni di slogan e/o payoff (elementi verbali approvati);

- Naming prodotti e/o servizi.
	€ 48.620,00 
	


	Tabella B

Servizio di supporto grafico all'operatività del Fondo
(§ 3.2 del Capitolato tecnico)
	Importo stimato a base di gara

IVA esclusa
	Importo complessivo OFFERTO 
IVA esclusa 
(TOTALE 2)

	- Almeno n. 25 illustrazioni a tavola (creazione di illustrazioni utili per la successiva realizzazione dei servizi di comunicazione richiesti);

-  Almeno n. 4 creazioni di infografiche (realizzazioni utili per la successiva realizzazione dei servizi di comunicazione richiesti);

- Almeno n. 2 progettazioni master per presentazioni Powerpoint (copertina+3 slides);

- Almeno n. 4 realizzazioni di presentazioni Powerpoint (15 slides);

- Ottimizzazione testi - almeno n. 150 cartelle;

- Redazione testi – almeno n. 150 cartelle;

-  Almeno n. 2 edizioni - Editing del Rapporto di attività FT (pubblicazione periodica);

-  Almeno n. 2 edizioni - Stampa del Rapporto di attività FT (pubblicazione periodica) – almeno 1000 copie per edizione.

	€ 67.430,00 
	


	Tabella C
Fornitura materiali da stampa
(§ 3.3 del Capitolato tecnico)

	Importo stimato a base di gara

IVA esclusa
	Importo complessivo OFFERTO
IVA esclusa

(TOTALE 3)

	- Almeno n. 8 progettazioni di brochure (composte da 4/8 pagine);

- Almeno n. 8 copy pubblicitari per brochure (redazione ex novo di testo);

- Adattamento di formato di ciascuna brochure progettata;

- Almeno n. 2 ordini di stampa delle brochure realizzate (4000/5000 copie per ordine e per tipologia di brochure);

- Almeno n. 6 progettazioni di flyer/volantino;
- Almeno n. 4 elaborazioni degli esecutivi di stampa flyer/volantino formato “standard”;

- Almeno n. 2 elaborazioni degli esecutivi flyer/volantino formato “grande” (> A4)

- Almeno n. 2 ordini di stampa flyer e locandine;
- Almeno n. 6 progetti di identificazione e personalizzazione di gadget, da elaborare in coerenza con il key-visual definito;

- Gadget personalizzati da fornire su richiesta € 80.350,00 (a misura);
- Almeno n. 4 progettazioni di Roll- up/Totem da utilizzare nel caso di eventi istituzionali;

- Stampa Roll-up/Totem (almeno n. 6 pezzi);


- Almeno n. 2 progettazioni di materiali personalizzati di cancelleria (cartelline, block notes, badges, ecc.);
- Almeno n. 2 ordini di stampa materiali di cancelleria personalizzati (almeno 2000 pezzi per ordine).
	€ 139.095,00
	


	Tabella D
Fornitura materiali multimediali
(§ 3.4 del Capitolato tecnico)

	Importo stimato a base di gara

IVA esclusa
	Importo complessivo OFFERTO
IVA esclusa

(TOTALE 4)

	- Almeno n. 2 progettazioni di script pubblicitari (video informativi/promozionali della durata di 1 ora) e loro realizzazione;

-  Almeno n. 1 progettazioni di script pubblicitari (video informativi/promozionali della durata di 30 minuti) e realizzazione;
-  Realizzazione di almeno n. 1 video reportage o servizio giornalistico della durata di 1 minuto (inclusi costi di produzione) a scopo informativo/divulgativo;
-  Riprese in occasione di almeno n. 2 eventi + montaggio video + clip dedicate alle singole interviste;

- Almeno n. 1 progettazione di spot informativo/divulgativo della durata di 30 minuti, da trasmettere via radio in occasione di eventi istituzionali e sua realizzazione;

- Realizzazione di almeno n. 5 shooting fotografici (con esito di almeno 10 foto ciascuno).
	€ 50.050,00
	


	Tabella E

Servizi di comunicazione online
(§ 3.5 del Capitolato tecnico)
	Importo stimato a base di gara

IVA esclusa
	Importo complessivo OFFERTO
IVA esclusa

(TOTALE 5)

	- Attivazione e gestione continuativa di un profilo LinkedIn istituzionale; 
-  Indicizzazione e posizionamento del sito web istituzionale (inserimento nel database dei motori di ricerca affinché compaia nelle pagine di risposta alle interrogazioni degli utenti);

-  Realizzazione di almeno n. 5 web design + copy di banner statici e/o dinamici da inserire su mail e/o portali a fini promozionali in occasione di eventi istituzionali e/o lancio di nuovi servizi;

-  Programmazione html dei banner statici e/o dinamici realizzati;
- Elaborazione di una nuova architettura per il sito istituzionale, per una maggiore fruibilità dei contenuti e un più semplice accesso alle informazioni di interesse (almeno 30 pagine web);

- Programmazione html delle pagine web del sito istituzionale in base al nuovo progetto;

- Almeno n. 20 progettazioni di mailing/DEM da utilizzare in occasione di eventi istituzionali, attività seminariali, o per la pubblicizzazione di nuovi servizi promossi dal Fondo (comprese individuazione e/o aggiornamento di specifiche mailing list, attività di web design, copy e programmazione);
- Almeno n. 10 progettazioni di inviti/save the date da utilizzare in occasione di eventi istituzionali, attività seminariali, o per la pubblicizzazione di nuovi servizi promossi dal Fondo (comprese individuazione e/o aggiornamento di specifiche mailing list, attività di web design, copy e programmazione);

-  Realizzazione di almeno n. 30 DEM (Direct E-mail Marketing) - Invio di DEM/mailing/inviti/save the date e relativo monitoraggio;

-   Progettazione (web design + copy) di almeno n. 38 landing page alle quali approdare tramite DEM/invito/save the date, utili alla registrazione di partecipanti in occasione di eventi o attività seminariali;

-  Programmazione html delle landing page progettate.
	€ 127.875,00
	


	Tabella F
Servizio di organizzazione eventi
(§ 3.6 del Capitolato tecnico)
	Importo stimato a base di gara

IVA esclusa
	Importo complessivo OFFERTO
IVA esclusa

(TOTALE 6)

	- Ideazione di progetti creativi per almeno n. 4 eventi diversi tra loro (per comunicare, informare, coinvolgere e ottenere la partecipazione del target di destinatari di riferimento);

-  Realizzazione di Key visual per ciascun evento (almeno n. 4);

- Progettazione esecutiva (render) dello spazio espositivo per almeno 4 eventi e allestimento grafico per almeno 2 eventi
- Per almeno 2 eventi: attività di segreteria organizzativa, attività di promozione e rapporti con la stampa pre/during/post evento in supporto alla committenza (comprese individuazione e selezione delle locations, gestione delle adesioni dei partecipanti, inviti del parterre istituzionale e del giornalista che modererà l’eventuale panel, nonché l’acquisizione dei contributi dei relatori, assistenza tecnica per l’intera durata dell’evento e supporto logistico per l’accoglienza dei relatori;
- Per almeno 2 eventi: rapporti con la stampa e attività di promozione in occasione di realizzazione convegni e/o partecipazione ad eventi fieristici e/o lancio di nuovi servizi (elaborazione strategia efficace di promozione degli eventi organizzati dal Fondo sulle principali testate giornalistiche);
- Per almeno 2 eventi: pubblicizzazione di contenuti dedicati sulle pagine di settore delle principali testate giornalistiche (campagna stampa) per ciascun evento.
	€ 94.930,00
	


RIEPILOGO OFFERTA                                                                (IMPORTO A BASE DI GARA: € 528.000,00)
· OFFERTA COMPLESSIVA (TOTALE 1 + TOTALE 2 + TOTALE 3 + TOTALE 4 + TOTALE 5 + TOTALE 6) = 
TOTALE GENERALE in cifre € __. __ __ __ . __ __ __ , __ __
TOTALE GENERALE in lettere __________________________________________________/00

· CONSEGUENTE RIBASSO PERCENTUALE OFFERTO: __ __, __ __ __ % (in cifre e non oltre la terza decimale)
PER TUTTO QUANTO SOPRA DICHIARA
A. che, ai sensi dell’art. 95, comma 10, del d.lgs. n. 50/2016 s.m.i., gli oneri relativi alla sicurezza aziendale (OS) dell’operatore economico concorrente, afferenti sull’offerta complessiva sono pari a:

	OS (in cifre)
	OS (in lettere)

	€ __ __ . __ __ __ , __ __
	_________________________________________________________________ / __ __


B. che, ai sensi dell’art. 95, comma 10, del d.lgs. n. 50/2016 s.m.i., il costo della manodopera (CM) dell’operatore economico concorrente, afferenti sull’offerta complessiva sono pari a: 
	CM (in cifre)
	CM (in lettere)

	€ __ __ . __ __ __ , __ __
	_________________________________________________________________ / __ __


C. di prendere atto che, ai sensi del citato art. 95, comma 10, del d.lgs. n. 50/2016 s.m.i., i suddetti costi della manodopera saranno oggetto di apposita verifica di congruità prima dell’aggiudicazione nei confronti del concorrente per il quale sarà formulata la proposta di aggiudicazione;

D. di prendere atto che l’offerta è vincolante per 270 giorni dalla data di scadenza del termine per la presentazione delle offerte;
E. che le condizioni offerte rimarranno fisse e invariabili per tutto il periodo di efficacia del contratto;
F. che il prezzo complessivo offerto si intende comprensivo e remunerativo di tutte le prestazioni oggetto del presente affidamento, nessuna esclusa, secondo le condizioni descritte nel Capitolato tecnico e nel Disciplinare di gara.
___________________________, lì _ _ / _ _ / 2021
     (luogo) 


    (data)









Firma














______________________________________

(timbro e firma leggibile del legale rappresentante)

N.B.: in caso di raggruppamento temporaneo di concorrenti o consorzio ordinario di concorrenti, non ancora costituiti, ai fini della sottoscrizione in solido dell’offerta, in rappresentanza dei soggetti concorrenti mandanti:

firma ___________________________________________________ per l’Impresa ______________________________________________________

(timbro e firma leggibile) 






(denominazione e ragione sociale)
firma ___________________________________________________ per l’Impresa ______________________________________________________

(timbro e firma leggibile) 






(denominazione e ragione sociale)
firma ___________________________________________________ per l’Impresa ______________________________________________________

(timbro e firma leggibile) 






(denominazione e ragione sociale)
Etc.
N.B. Alla presente dichiarazione deve essere allegata copia fotostatica di un documento di identità in corso di validità di ciascun soggetto firmatario.
N.B. Ogni pagina del presente modulo dovrà essere corredato di timbro della società e sigla del legale rappresentante/procuratore.

N.B. Qualora l’offerta venga sottoscritta dal “procuratore” della società, dovrà essere allegata copia della relativa procura notarile (generale o speciale) o altro documento da cui evincere i poteri di rappresentanza.
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